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Adres:

telefon:
fax:

Adres:

telefon:
fax:

>

centrala:

ul. Bobrowiecka 1
00-728 Warszawa
(22) 555 64 00

(22) 555 64 01

adres e-mail firmy:
centrala@ams.com.pl
adres strony:
www.ams.com.pl

siedziba spotki:

ul. Jana Pawta Il 14
61-139 Poznan

(61) 87510 87

(61) 879 22 19 w. 558
adres e-mail firmy:
poznan@ams.com.pl
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Zakres ustug:

Najwieksza firma outdoorowa w Polsce (pod wzgledem wpty-
wow z reklam i liczby nodnikéw). ¢ Prowadzi kompleksowa
obstuge kampanii reklamowych w outdoorze: planowanie, druk
plakatow, realizacja kampanii i kontrola, badania postrzegalnosci,
doradztwo. ¢ Oferuje 6 typdw nosnikow — klasyczne billboardy,
citylighty, backlighty 6 x 3 m, wielki format, reklame na autobusach
komunikacji miejskiej, reklame na stacjach benzynowych.

* AMS jest udziatowcem spotki Polskie Badania

Outdooru. Od 2002 roku nalezy do grupy Agora.

Osoby zarzadzajace lub kontaktowe:

Piotr Parnowski
Prezes Zarzadu

imie i nazwisko
stanowisko

ubl

przestrzen mow za Ciebs

i

T/ 22 615 86 00

Fax/ 22 615 57 58

04 -

876 Warsrawa

ul.Lawendowa 12

www.public.com.pl

Wielka kampania, wielka marka, wielki produkt
cheemy pokanywad wielkods naszych Klienkdw
i oferowad im bezkonkurencyjne rozwigzania
innowacyjne| wielkoformatowe)

reklamy zewnelrzngj,

Public Wall
Public Stand
Public Print
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< PUBLIPROX

POLSKA
Adres: ul. Tucholska 12
01-608 Warszawa
telefon: (22) 839 43 98
fax: (22) 83998 03

adres e-mail firmy:
publiprox@publiprox.com.pl
adres strony:
www.publiprox.com.pl

Publiprox Polska Sp. z 0.0.

Zakres dziatania:

kampanie reklamowe w miastach wojewodzkich na systemie
ponad 6 tysiecy nosnikow plakatowych formatu 80 x 60 cm
umieszczonych na punktach handlowych —tanie masowe
dotarcie do konsumentéw w przestrzeni miejskie]

Klienci:

FMCG, ustugi, telekomunikacja, finanse

Osoby zarzadzajace lub kontaktowe:

Rok powstania: 1995

Liczba pracownikéw: 9

Specjalizacja:

Sprzedaz pakietéw nosnikéw dla promodji
produktéw spozywczych, wydawniczych i ustug

Marcin Gromnicki
prezes zarzadu

imie i nazwisko
stanowisko

Adres: ul. Tucholska 12

01-608 Warszawa
telefon: (22) 83943 98
fax: (22) 83998 03

adres e-mail firmy:
media@minimedia.com.pl
adres strony:
www.minimedia.com.pl

Mini Media Sp. z 0.0.

Specjalizacja:

pakiety nosnikéw typu kaseton na latarni i miniboard w kurortach
wypoczynkowych w sezonie zimowym i letnim oraz ogéInopolski
system nosnikéw typu miniboard w miastach powiatowych

Klienci:

FMCG, ustugi, wydawnicze, motoryzacja

Osoby zarzadzajgce lub kontaktowe:

Rok powstania: 1995

Liczba pracownikéw: 9

Zakres dziatania:

sprzedaz ogoInopolskich i regionalnych kampanii plakatowych na
systemach nosnikéw typu kaseton na latarni miejskiej 100 x 70 cm
oraz miniboard 252 x 119 cm w unikalnych lokalizacjach
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Marcin Gromnicki
wiceprezes zarzadu ds. handlowych

imie i nazwisko
stanowisko
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Adres: ul. Stawki 2

00-193 Warszawa
telefon: (22) 860 66 40
fax: (22) 860 66 41

adres e-mail firmy:
office@cityboard.pl
adres strony:
www.cityboard.pl

Cityboard Media Sp. z o.0.

Rok powstania: 1996
Liczba wspétpracownikdw: 100
Opis firmy:

Cityboard Media jest jakosciowym i ilosciowym liderem

rynku wielkoformatowej reklamy zewnetrznej. Od 9 lat firma
konsekwentnie rozwija sie¢ wielkoformatowych no$nikéw
reklamy, oferujac najwyzszy standard produktéw i ustug. Misjg
firmy jest dostarczanie klientom najwyzszej jakosci produktéw
i ustug, dostosowanych do ich indywidualnych potrzeb. Oferta
produktowa wsparta jest profesjonalng ustugg serwisowg oraz
nowoczesnymi narzedziami planerskimi.

Cityboard Media jest firma ceniong i nagradzang od lat:
JImpactor dla najlepszej firmy outdoorowej 2002 r.",
.Najlepsza agencja reklamy zewnetrznej w 2003 i 2004 r."
wedtug Media&Marketing Polska oraz ,Najlepsza firma
outdoorowa 2003 r." wedfug magazynu 4biz.

Zakres dziatania:

Opracowanie strategii, planowanie i realizacja kampanii
wielkoformatowej reklamy zewnetrznej oraz konsultacje
w zakresie kreacji projektéw wielkoformatowych.

Potencjat Cityboard Media:

Najwieksza ogélnopolska sie¢ nosnikéw
wielkoformatowych o zréznicowanych formatach

* cityboardy 6 x 3 m, supercityboardy 12 x 4 m, megacityboardy
18 x 9 m i mammutboardy — wielkoformatowe nosniki nascienne
Nowoczesne narzedzia do planowania kampanii

* Cityboard Media ma najwieksze doswiadczenie w planowaniu
kampanii — jako pierwsza w 2000 r. wprowadzita na polski rynek
badania outdooru.

Badania efektywnos$ci metoda G-wert

* Badania efektywnosci opracowywane sg przez Instytut
Badawczy GfK Polonia metodg G-wert. Badania pokazuja, ze
efektywnos¢ nosnikow, czyli poziom kontaktéw z powierzchnig
reklamowga zmienia sie na przestrzeni poszczegolnych miesiecy
w roku, co przedstawia Model Ruchu. Model Ruchu stanowi
podstawe do obliczenia wskaznikéw medialnych: GRP, CPT i CPP,
a zich uwzglednieniem dokonuije sie selekcji nosnikdw.

Segmentacja geodemograficzna PRIZM « Cityboard Media
planuje kampanie w oparciu o system geodemograficznej
segmentacji konsumentéw PRIZM opracowany przez Acxiom
Polska. PRIZM to system bazujacy na zafozeniu, ze osoby

o podobnych cechach demograficznych i zblizonym stylu

Zycia mieszkaja blisko siebie oraz uzywaja bardzo podobnych
produktéw. Cityboard Media w planowaniu kampanii uwzglednia
profil i segmentacje konsumentéw.

Segmentacja topograficzna SEPT ¢ System efektywnego
planowania topograficznego SEPT zostat stworzony przez
Cityboard Media. Okresla on potozenie kazdego nosnika
reklamowego w stosunku do strategicznych obiektéw
znajdujacych sie w przestrzeni miejskiej, co umozliwia precyzyjne
zaplanowanie kampanii, zgodnie z zatozeniami klienta.

Ustugi dodatkowe:

Pretesty ¢ Cityboard Media proponuije klientom mozliwos¢
sprawdzenia efektywnosci kreacji plakatéw wielkoformatowych.
Konsultacje specjalistow Cityboard Media oraz symulacje
pomagaja zaprojektowac optymalny projekt reklamy.

Badania postrzegalnosci ¢ Cityboard Media po zakorczeniu
kampanii oferuje dodatkowo dla klientéw badania typu ,post”,
ktérego wyniki przedstawiajg poziom postrzegalnosci kampanii.
Cityboard Media wspotpracuje w zakresie post-testow z Mareco
Polska oraz Instytutem Badawczym GfK Polonia.

Druk * Kompleksowa oferta Cityboard Media obejmuje

druk plakatéw we wspotpracy z najlepszymi drukarniami
wielkoformatowymi w Polsce i zagranica.

Kampanie niestandardowe ¢ Cityboard Media jako pierwsza
oferowata klientom elementy niestandardowe w reklamie
zewnetrznej. Elementy 2D i 3D w znaczacy sposéb uatrakcyjniaja
kreacje plakatow wielkoformatowych i wzmacniaja efektywnos¢
kampanii reklamy zewnetrznej.

Osoby zarzadzajace lub kontaktowe:

imie i nazwisko Michat Stan
stanowisko prezes zarzadu
imie i nazwisko Marcin Stan
stanowisko cztonek zarzadu
imie i nazwisko Marta Bryta
stanowisko dyrektor obstugi klienta
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News Quidoor Poland S.A,
ul. Jasna 14/ 16a, 00-041 Warszawa, tel/fax 0048 (22) 345 88 8899, waww.newsoutdoor pl



Gall ¥ Poster

Adres: ul. Marynarska 11
02-674 Warszawa
telefon: (22) 444 07 77
fax: (22) 44407 78
adres e-mail firmy:
info@galposter.pl

adres strony:
www.galposter.pl

Galposter Sp. z 0.0.

Zakres swiadczonych ustug:

Departament Reklamy Zewnetrznej ,,Board":

Specjalizacja: Budowa i administrowanie dedykowanymi sieciami
nosnikoéw reklamowych

* Wyszukiwanie lokalizacji dla nowych

nosnikoéw reklamowych ¢ Produkcja oraz montaz no$nikéw
reklamowych e Legalizacja umieszczenia no$nikéw

* Monitoring i serwis ekspozycji ® Obstuga uméw najmu terenu
* Plakatowanie tablic ® Ubezpieczenie tablic

Departament Identyfikacji Wizualnej ,Indentity”:
Specjalizacja: Nadzor i zarzgdzanie wizerunkiem korporacyjnym

* Inwentaryzacja obiektéw oraz dokumentacji
konstrukcyjno-budowlanej ® Opracowanie nowej strategii
identyfikacji — Manual / Ksiega Wizualizacji ® Projektowanie
indywidualnego wizerunku — wizualizacje obiektéw e Przygoto-
wanie projektéw architektoniczno-budowlano-konstrukcyjnych

* Pozyskiwanie wymaganych pozwoleft budowlanych i zgod
urzedowych ¢ Przygotowanie wraz z inwestorem harmonogramu
robét budowlanych e Realizacja projektu na podstawie wczesniej
przygotowanego harmonogramu ® Kompleksowy serwis
gwarancyjny i pogwarancyjny elementéw identyfikacji wizualnej

Gtéwni Klienci:

Bank BPH, Auchan Polska, PKN Orlen, Kredyt Bank, TUiR Warta,
Lotos S.A., Ruch S.A., Leroy Merlin Polska, PGNIG.

Osoby zarzadzajace lub kontaktowe:

imie i nazwisko tukasz Misiurkiewicz
stanowisko dyrektor operacyjny
imie i nazwisko Michat Zoll
stanowisko  dyrektor Departamentu Identyfikacji Wizualnej

Jacek Maniecki
dyrektor Departamantu Reklamy Zewnetrznej

imie i nazwisko
stanowisko

39 OPINION

centrala w Gliwicach:

Adres: ul. Leonarda da Vinci 12

44-109 Gliwice
telefon: (32)3301930
fax: (32)33019 44

adres strony:
www.opinion.com.pl

biuro w Warszawie:

Adres: ul. Wielicka 36

02-657 Warszawa
telefon: (22) 543 94 50
fax: (22) 543 94 55

Opinion Sp. z o.0.

Wielkoformatowa drukarnia cyfrowa z Gliwic.

Opinion to firma o 12-letniej tradycji w branzy reklamowej,
ktdra specjalizuje sie w realizacji ogéInopolskich kampanii
outdoorowych.
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Zakres dziatania:

Na kazdym etapie realizacji zlecenia zapewniamy naszemu
klientowi kompleksowa obstuge, ktéra obejmuje fachowa porade
i pomoc w zakresie wykonania projektu, doboru odpowiednich
mediéw, wydruku reklamy, wykonczenia, wyboru najlepszych
lokalizacji oraz prac zwigzanych z montazem i demontazem.

W naszej ofercie znajdujg sie siatki i bannery wielkoformatowe,
billboardy, grafika pojazdowa oraz okienna, a takze szeroki
wachlarz produktéw na tkaninach. Stosowane technologie
zapewniajg najwyzsza, bliska fotograficznej, jakos¢ druku. Dzieki
naszym doradcom handlowym w catej Polsce oraz placéwkom

w Niemczech i Warszawie jeste$my zawsze bardzo blisko
naszych klientéw. Na przestrzeni ostatnich lat drukowalismy

i instalowalismy przekaz reklamowy na witrynach firm i bankéw,
ktére majg nawet do kilkuset filii w catej Polsce. Powtarzalnos¢
zlecen jest najlepszym dowodem satysfakcjonujacej obstugi.




Reklama zewnetrzna

— 2005

Reklama zewnetrzna w Polsce dokonata w ciggu ostatnich lat ogromnego skoku
jakosciowego, zwtaszcza pod wzgledem obstugi klientéw.

Firmy wytworzyty samodzielnie i we wspotpracy ze
sobg nowe lepsze mechanizmy zarzadzania wtasnym
potencjatem, planowania, realizacji oraz kontroli kam-
panii. Dziatania te przekonaty wielu klientéw o sensie
reklamy zewnetrznej.

Sa trzy przyczyny, ktére pozwolity branzy reklamy ze-
whnetrznej przetamac kryzys.

1. Wzrost gospodarczy Polski — widoczna poprawa
sytuacji ekonomicznej kraju, zwiekszenie produkdji
przemystowej oraz rosngca konkurencja na rynku pro-
duktdw.

2. Wstgpienie Polski do Unii Europejskiej — poprze-
dzone przyjeciem wielu nowoczesnych rozwigzan
prawnych, dotyczacych réznych dziedzin naszego
zycia, a nastepnie uwolnienie rynku w licznych
dziedzinach dziatalnosci gospodarczej.

3. Konsolidacja rynku reklamy zewnetrznej i stworze-
nie nowych regut jego funkcjonowania.

Dominujace sektory w pierwszym pétroczu 2005 roku:

Rozrywka/Kultura 17,42%
Telekomunikacja 16,73%
Zywnos¢ 15,78%
Sprzedaz 15,02%
Motoryzacja/Transport 11.16%

Wraz z sektorem , Finanse/Marketing” (4,01 proc.) oraz ,Odziez/Obuwie”
(4,01 proc.) stanowig one blisko 85 procent rynku reklamy zewnetrznej.
Pierwsza pigtka sektoréw pozostaje niezmienna od dwoch lat. Wystepuja
natomiast przetasowania na poszczegélnych miejscach.

Dominujace kategorie produktéw w pierwszym pétroczu 2005 roku:

Sieci handlowe, hipermarkety, galerie handlowe 12,32%
Systemy telefonii komérkowej 12,12%
Samochody 8,44%
Gazety codzienne 5,88%
Magazyny 4,38%

S one identyczne z kolejnoscig w pierwszym kwartale biezacego roku
i w zasadzie nie roznig sie od zestawienia roku poprzedniego. Aczkolwiek
w roku 2004 dos¢ znaczaca, ale nie kluczowa role odgrywato , piwo”.

Przyjmuijac, ze rok 2003 byt pierwszym okresem prze-
famywania kryzysu, to rok 2004 z wielkoscig sprzedazy
na poziomie blisko 400 milionéw zfotych (warto$¢ ryn-
ku reklamy zewnetrznej liczona w cenach netto wedtug
raportu Izby Gospodarczej Reklamy Zewnetrznej) oraz
wzrostem w stosunku do roku poprzedniego o ponad
18 proc. stat sie przefomowy. Pozwolito to firmom tej
branzy na realne planowanie rozwoju i strukturalne po-
dejécie do inwestycji. Pozytywne rezultaty tego dziafa-
nia przyszty natychmiast.

| tak wielkos¢ sprzedazy branzy reklamy zewnetrznej w
pierwszym pétroczu roku 2005 wyniosfa blisko 225 mi-
liondw zt i byta wyzsza o ponad 21 proc. anizeli w tym
samym okresie roku 2004. W stosunku do pierwszego
pétrocza roku 2003 wzrost ten wyniést blisko 46 procent.

PROGNOZA DLA BRANZY W CALYM
ROKU 2005

Jesienig ubiegtego roku moje prognozy byty $red-
nio optymistyczne i zaktadaty wzrost na poziomie
10—12 procent. Wiosng tego roku batem sie (co
otwarcie przyznaje) okresla¢ ten wzrost, bo bar-
dzo zaskoczyty mnie wyniki | kwartatu, zwfaszcza
ze trendy na rynku szybko sie zmieniajg, podobnie
do rokowan politycznych. Jednakze dzisiaj jestem
sktonny ryzykowac, biorgc pod uwage ponadpietna-
stoletnie doswiadczenie pracy w branzy oraz wnikli-
wa obserwacje rynku.

Wedtug moich szacunkéw, rynek reklamy zewnetrzne;
osiggnie w biezacym roku wielko$¢ sprzedazy w wyso-
kosci okofo 460 milionéw ztotych (liczonych wedtug
rzeczywistych cen sprzedazy netto). Oznacza to wzrost
w stosunku do roku 2004 o ponad 15 procent.| tak re-
klama zewnetrzna pozostanie najbardziej dynamicznie
rozwijajagcym sie medium reklamowym w Polsce, nie
liczac oczywiscie internetu.

w ilustracji wykorzystano fragment zdjecia ©ZEFA
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Poréwnanie udziatu wydatkéw w poszczegélnych sektorach w latach 2003-2005

20% I 2003
[ 2004
"W 2005 (I pétrocze)

18%

16%
14%
12%
10%
8%
6%
4%
2%

0% rozrywka/kultura

telekomunikacja motoryzacja/transport  zywno$¢

Poréwnanie wielkosci sprzedazy w | pétroczu w latach 2003-2005

250 min zt 160%
140%

200 min zt 120%

100%

150 min zt

80%
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40%

50 min zt
20%
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L 0%
2005 (I pétrocze)
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2003 (I pdtrocze) 2004 (I pétrocze)

Poréwnanie udziatu wydatkéw na poszczegdlne kategorie produktow w latach 2003-2005

18% I 2003
[ 2004
16% T 2005 (I potrocze)

14%

12%

10%

8%
6%
4%

2%

0%

!
sie¢ handlowa telefonia komdrkowa

samochody gazety codzienne magazyny

Jak w tym wzroscie liczy¢ wktad poszczegéinych firm
reklamy zewnetrznej? Dla jasnosci statystycznej opisu
nalezy skoncentrowac sie na pieciu najwiekszych fir-
mach branzy, ktdre kontrolujg ponad 90 procent rynku
reklamy zewnetrznej:

AMS S.A.

Nalezy do jednego z krajowych lideréw rynku medio-
wego, spotki Agora S.A. Posiada jedyng w Polsce ogdl-
nopolska sie¢ podswietlanych nosnikéw typu backlight
(format 6 x 3 m). Utrzymuije sie¢ standardowych tablic
plakatowych (520 x 240 cm), porzadkuje ich lokalizacje
oraz rozbudowuje swéj stan posiadania w Warszawie.
Jest liderem rynku clp (city ligt poster), pozycjonowa-
nych na wiatach przystankowych oraz poza nimi. Po-
szukuje nowych rozwigzan zwigzanych z technologia
cyfrowa. Wedtug danych pochodzacych z firmy posia-
da udziaty w rynku na poziomie 33 procent (wedfug
publikacji AMS S.A.).

Cityboard Media

Udziaty skupione w jednym reku. Jedyna tak duza fir-
ma na polskim rynku nie nalezaca do duzej struktury
medialnej. Jest liderem w sektorze oswietlonych tablic
plakatowych 6 x 3 m oraz 12 x 4 m. Obie sieci dosko-
nale sie uzupetniajg i stanowig podstawe dla prowa-
dzenia kampanii wizerunkowych. Ich ogromna zaleta
sq Wyfacznie pojedyncze lokalizacje. Niewykluczone,
ze firma podejmie wysitek konkurowania na rynku w
sektorze nosnikéw podéwietlanych (typu backlight).
Firma nie podaje swoich udziatéw w rynku reklamy
zewnetrznej.

Clear Channel Poland

Nalezy do jednego z najwiekszych swiatowych kon-
cernédw multimedialnych — Clear Channel Communica-
tion. Proponuje jedyng na rynku sie¢ tablic plakatowych
w formacie 4 x 3 m, charakteryzujgcych sie doskonatym

w ilustracji wykorzystano fragment zdjecia ©ZEFA
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Lech Kaczon
jest prezesem

Izby Gospodarczej
Reklamy Zewnetrznej.

kontakt:
lech@expetpol.com

pozycjonowaniem w przestrzeni miejskiej. Jest drugq
na rynku firma dysponujaca siecig clp (city light poster).
Jest réwniez pierwsza firma, ktéra stworzyta tak zwane
sieci dedykowane, to znaczy takie, ktére docierajg do
konkretnych grup docelowych. Specjalizuje sie réwniez
w reklamie typu indoor — w centrach biznesu i han-
dlu. Nie wykluczam, ze rozpocznie takze inwestycje w
zakresie innych nosnikéw: typu backlight i o$wietlone
tablice plakatowe 6 x 3 m. Firma nie podaje swoich
udziatéw w rynku reklamy zewnetrznej.

News Outdoor Poland S.A.

(wczesniej Town and City 11 S.A.)

Firma nalezy do innego $wiatowego potentata me-
dialnego News Corporation. Jest liderem w sektorze
no$nikéw wielkoformatowych 12 x 3 m i oferentem ta-
blic plakatowych 6 x 3 m. W ostatnim okresie intensy-
fikuje dziatania w kierunku rozwoju takze sieci innych
nosnikéw. O potencjale firmy $wiadczg kampanie wio-
dacych produktéw. Firma nie podaje swoich udziatéw
w rynku reklamy zewnetrznej.

Stroer out of home media

Nalezy do zdecydowanego lidera niemieckiego rynku
reklamy zewnetrznej i jednej z najwiekszych europej-
skich firm tej branzy, dziatajacej pod ta sama nazwa.
Jest liderem w sektorze standardowych tablic pla-
katowych 520 x 240 cm, posréd ktérych funkcjonuja
doskonale pozycjonowane nosniki typu ,super 12", Z
rozmachem rozbudowuje sie¢ o$wietlonych tablic w
formacie 6 x 3 m. Jest réwniez operatorem reklamy w
warszawskim metrze (nosniki 3 x 2 m, clp). Bedzie da-
zy¢ do rozwoju kazdej sieci nosnikéw, ktéra stanowic

w ilustracji wykorzystano fragment zdjecia ©ZEFA

bedzie o jej mozliwej dominacji na rynku. Wedtug da-
nych pochodzacych z firmy, posiada udziaty w rynku na
poziomie 24 procent (wg publikacji Stroer).

WIELKI RYNEK

Kilka stéw o udziale w rynku. Dane szczegétowe dla
catego rynku nie sg publikowane (chodzi o procentowy
udziat firm). W zwigzku z tym bytoby nie w porzadku ku-
si¢ sie o szacunki. Ci, ktorzy je podaja, nie s w stanie do
korica, racjonalnie i zrozumiale uzasadni¢, w jaki sposdb
ich dokonali (np. Media Watch). Zresztg w poszczegdl-
nych firmach reklamy zewnetrznej istniejg kontrowersje
zwigzane z podawaniem takich danych. Ale tu jestem
optymistg i licze, Ze w niedalekiej przysztosci dopracuje-
my sie takiego systemu (w ramach IGRZ), ktéry pozwoli
na rzeczywiste ustalenie tej kategorii poréwnawczej.

Wro¢my do przedstawionego wyzej obrazu rynku.
Z charakterystyki firm (jest ona oczywiscie niepefna i
widziana z mojej perspektywy) wynika, ze ich oferta
jest nadzwyczaj szeroka i atrakcyjna. Dochodzi do tego
szereg propozydcji firm mniejszych i matych, dziataja-
cych w sektorach niszowych i w reklamie na $rodkach
komunikacji miejskiej, nabierajgcej ostatnio coraz wiek-
szego znaczenia. Dodanie do tego cafej palety mozli-
wosci kreatywnych (tych juz pokazanych i tych, ktdre
jeszcze czekajg na realizacje) ukazuje sie nam bardzo
spojny i wielki rynek medium, ktére odgrywa bardzo
znaczaca role w planowaniu i przeprowadzaniu kam-
panii reklamowych. Medium, ktérego dzisiaj zaden
produkt nie moze poming¢. Tak wiosng, jak zimg, tak
latem, jak jesienia. Przez caty rok.

W tym miejscu warto spojrze¢, jakim potencjatem
ilosciowym dysponuje branza reklamy zewnetrznej w
Polsce. Dane pochodzg ze specjalnego raportu IGRZ,
dostepnego na stronie internetowej izby.

Nosniki tradycyjne (tablice plakatowe):

12 m? blisko 35 tysiecy
6x3m blisko 7 tysiecy
12x3m blisko 600
12x4m blisko 400

Nosniki podswietlane (clp, backlight):

clp ponad 18 tysiecy
6x3m ponad 900
8x4m ponad 90

Szczegotowe liczby dostepne przez www.igrz.org.pl

Chciatoby sie powiedzie¢, ze na tym koniec. Ale za-
lety i rola reklamy zewnetrznej tkwig jeszcze w wielu
innych jej aspektach. To temat, do ktérego wréce na
tych famach.





